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S >+ e ™fot.e3 i4) to kompleks sportowo-rekrea-
cyjny stworzony przez prywatnego inwestora. Powstat
w 1993 1. (jako pierwszy na Lubelszczyznie wyciag nar-
ciarski) ze wzgledu na bardzo duze zapotrzebowanie
w regionie na infrastrukture do uprawiania sportow
zimowych. W nastepnych latach oferta byta stopniowo
rozszerzana. Obecnie w sezonie zimowym goscie maja
tam do dyspozydji stok narciarsko-snowboardowy
i saneczkarski oraz wypozyczalnig sprzetu, natomiast
w sezonie letnim — baseny, jacuzzi, boisko do siatkow-
ki plazowej, plac zabaw i trampoliny. Ponadto dla
turystow dostepne sa: restauracja, bar oraz noclegi.
W Nartsporcie odbywaja si¢ imprezy towarzyszace,
integracyjne i okolicznosciowe.

"“e”S1 ~s#ot.5i6)to zrekonstruowana wioska
historyczno-kulturowa, ktéra powstata w 2008 r. Idea
tego produktu bazuje na badaniach archeologicznych,
prowadzonych we wsi od 1977 r. Dotyczyly one kul-
tury Gotéw — plemienia pochodzenia germanskiego,
ktore dotarto do Kotliny Hrubieszowskiej w II w. n.e.

Po zakoniczeniu badan, z inicjatywy ludnosci zamiesz-
kujacej wies, powotano Mastomeckie Stowarzyszenie
,Wioska Gotow”, ktorego gtéwnym celem jest popula-
ryzacja wiedzy o kulturowo-historycznym dziedzic-
twie regionu oraz realizacja przedsiewzie¢ w ramach
projektu , Gotania”. Obecnie Stowarzyszenie zrzesza
30 oséb i prowadzi dziatalno$¢ edukacyjng, naukowa,
promocyjna, rozrywkowa i gospodarcza. W skanse-
nie mozna obejrze¢ prezentacje grupy odtwarzajacej
zycie codzienne Gotow, wzig¢ udzial w warsztatach,
,zywych” lekcjach historii i cyklicznych imprezach
rekonstrukcyjnych i tematycznych (m.in. Biesiada Ar-
cheologiczna), konferencjach naukowych i popular-
nonaukowych organizowanych przez Stowarzyszenie.
Wioska Gotoéw zostata uznana w 2017 r. za Najlepszy
Produkt Turystyczny Wojewddztwa Lubelskiego w ka-
tegorii ,Obiekt”.
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zintegrowany produkt publiczno-prywatny, ktory zo-
stal stworzony przez gmine i podmioty gospodarcze

Fotografia 3 i 4. Kompleks sportowo-rekreacyjny Nartsport
Zrédto: M. Wesotowska

Fotografia 5 i 6. Wioska Gotéw
Zrodto: M. Wesotowska
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Fotografia 7 i 8. Kuznia na Szlaku Zelaza i Kowalskich Tradydji
Zrédto: M. Wesotowska

w nawigzaniu do lokalnych tradycji kowalskich. Pro-
dukt sktada sie z kilku elementdw, takich jak: zwiedza-
nie Muzeum Kowalstwa i dzialajacej aktualnie kuzni

Romana Czernieca, mozliwos¢ zjedzenia tradycyjnego

positku w gospodarstwie agroturystycznym ,, U Kowa-
lowej” oraz wytapianie i odlewanie metali w dymarce.
Dodatkowo turysta moze zwiedzi¢ Muzeum Regional-
ne, uczestniczy¢ w zajeciach warsztatowych i cyklicz-
nych imprezach kowalskich. W 2009 r. Szlakowi Zelaza

i Kowalskich Tradycji nadano tytut Peretki Lubelszczy-
zny. W 2010 r. przyznano mu z kolei Certyfikat Polskiej

Organizacji Turystycznej za najlepszy produkt tury-
styczny. W tym samym roku szlak otrzymat réwniez
trzeciag nagrode w konkursie na najciekawszy pakiet

turystyki wiejskiej podczas Il Miedzynarodowych Tar-
gow Turystyki Wiejskiej i Agroturystyki AGROTRA-
VEL w Kielcach.

4. WYNIKI BADAN

Badanie, ktdrego wyniki przedstawiono w niniejszym
artykule, przeprowadzono w maju 2018 r. w czterech
gminach wojewddztwa lubelskiego, z zastosowaniem
metody sondazu diagnostycznego (wywiad i ankieta).
Celem przeprowadzonych studiéw bylo zebranie opi-
nii na temat wptywu utworzenia produktu turystyczne-
go na rozwdj funkgji turystycznej w gminach uwzgled-
nionych w badaniu oraz ocena wplywu funkcjonowa-
nia produktu turystycznego na srodowisko lokalne.
Badanie bezposrednie (ankieta) wykonano na losowej
probie mieszkancow poszczegolnych gmin. Lacznie
uzyskano odpowiedzi od 276 osob (gmina Janowiec
— 76 ankiet, Hrubieszow — 78, Wawolnica — 65 i Wojcie-
chow - 57). Natomiast w przypadku przedsiebiorcow/
instytucji zarzadzajacych wybranym produktem tury-
stycznym badanie przeprowadzono w formie wywiadu
bezposredniego (cztery wywiady).

Kwestionariusz ankiety skierowanej do mieszkan-
cow skladat sie z 20 pytan. Na poczatku respondenci
zostali poproszeni o odpowiedz na pytanie: ,,Czy jest
Pani/Pan zadowolona/zadowolony z tego, ze w okoli-
cy dziala inwestycja?”. Wigkszo$¢ mieszkancow gmin
odpowiedziata, ze tak (az % respondentéw z Janowca
i Hrubieszowa, nieco mniej z pozostatych gmin) (tab. 1).
Ankietowani uwazaja, ze dzieki inwestycji poprawit sig
wizerunek gminy — powstaty nowe drogii infrastruktu-
ra, a mieszkancy bardziej dbajg o swoje posesje. Wigk-
szos¢ respondentdw uwaza, ze inwestycja w sposob
pozytywny oddziatuje na otoczenie (tab. 1), poniewaz
daje ona mozliwos¢ zatrudnienia lokalnej ludnosci
(gltéwnie w sezonie turystycznym), skutkuje nawiazy-
waniem wspdtpracy gospodarczej z otoczeniem, wigze
sie z podejmowaniem dziatan na rzecz gminy (imprezy
integracyjne, darmowy dostep do ustug dla mieszkan-
cdw, sponsoring). Dzieki inwestycji gmina jest rozpo-
znawalna, a sam produkt przyczynia si¢ do reklamy
miejscowosci, w ktorej sie znajduje. W najwiekszym
stopniu zauwazaja to mieszkancy Wojciechowa (tab. 1).

Respondenci (od 77% do 83%) uwazaja rowniez, ze
inwestycja przyczynita si¢ do rozwoju gospodarczego
gminy. Potwierdzeniem tego jest fakt, ze poza gtéwna
inwestycja z mys$la o turystach oferowane sa inne ustu-
gi i rozwija sie¢ handel (np. wyréb pamiatek, noclegi,
gastronomia, transport, handel produktami lokalnymi),
odzywa tradycyjne rzemiosto (garncarstwo, kowal-
stwo) i powstaja nowe, uzupelniajace atrakcje tury-
styczne. Dzieki temu mieszkancy maja wieksze zyski,
a co za tym idzie — poprawie ulega ich sytuacja bytowa.

Bardzo wielu respondentow (ponad 80%) uwaza, ze
turystyka przyczynia si¢ do lepszego rozwoju gmin,
i chciatoby, aby w wiekszym stopniu rozwijaty sie
one turystycznie — mieszkancy sami podsuwaja réz-
ne pomysty i przedstawiaja propozycje dzialan, ktére
wsparlyby ten rozwoj. Ankietowani ogolnie do$¢ nisko
oceniajg aktywnos¢ samorzadéw gminnych w zakresie
rozwoju turystyki (tab. 2). Zwracajq uwage na brak
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Tabela 1. Odpowiedzi na pytania dotyczace oddziatywania inwestycji na otoczenie (w procentach)
. . Czy dzieki Czy dzieki
Czy jest Pani/Pan dziatalnosci tego . . . . inwestycji
zadowolona/zadowolony obiektu/atrakaii Czy uwaza Pani/Pan, ze inwestycja w okolic
Produkt z tego, ze w okolicy jest nasd oddziatuje na otoczenie? Y
. i . - poprawil sie powstaty
(gmina) realizowana inwestyqja’ | ;o unek okolicy? inne firmy?
" jest mi to " nie oddziatuje | oddziatuje ;
nie | tak obojetne e tak oddziatuje | pozytywnie | negatywnie e tak
Magiczne Ogrody| 1, 7 | 74 ¢ 143 34,2 65,8 22,1 63,6 143 747 | 253
(Janowiec)
Wioska Gotow | g5 | 745|167 359 | 641 34,6 64,1 13 636 | 364
(Hrubieszdw)
Nartspor’F 31 | 69,2 27,7 35,4 64,6 34,3 57,1 8,6 63,1 36,9
(Wawolnica)
Szlak Zelaza 35 | 667 | 298 28,1 71,9 37,5 62,5 0,0 691 | 309
(Wojciechéw)
Srednia 68 | 711 22,1 334 66,6 32,1 61,8 6,0 67,6 324

Zrédto: badania whasne na podstawie ankiety.

Tabela 2. Odpowiedzi na pytania dotyczace rozwoju funkgji turystycznej w gminie (w procentach)

Czy gmina Czy w gminie Czy uwaza
Czy chciataby/ | Czy chciataby/ ¥ &min Czy gmina Czy gmina W& Pani/Pan, ze
. ! . ., | podejmuje . sa prowadzone as
chciatby Pani/ | chcialby Pani/ A ufatwia zacheca N . rozwoj
. jakies . ; . . .| jakie$ szkolenia / .
Pan, aby Pan, zeby - . mieszkaricom | mieszkanicow - . turystyki
. . dziatania . dziatania .
Produkt gmina w okolicy po- dostep do do inwesto- . przyczynitby
.. . .~ T | narzecz . edukacyjne do- .
(gmina) rozwijata si¢ | wstaly rowniez . funduszy na wania . sie do
] ] K 5 rozwoju 2 e tyczace rozwoju
w kierunku | inne inwestycje — rozwdj W I0ZW0j e lepszego
= e - e ;
turystyki? turystyczne? S okolicy? turystyki? turystyki? sl I‘OZV{VO]}),I
gminy?
nie tak nie tak nie | tak | nie tak nie tak nie tak nie | tak
Magiczne
Ogrody 18,4 81,6 25,0 750 | 520 | 480 | 60,8 | 39,2 | 63,3 | 36,7 74,7 25,3 20,0 | 80,0
(Janowiec)
Wioska Gotow | ) 4 | 756 | 256 | 744 | 447 | 553 | 427 | 573 | 486 | 514 | 583 | 417 | 90 |910
(Hrubieszéw)
Nartsport 62 | 938 | 143 | 857 | 557|443 | 567 | 433 | 557 | 443 | 593 | 407 | 61 | 939
(Wawolnica)
Szlak Zelaza
Lo, 21,1 78,9 20,7 793 | 58,2 | 41,8 | 554 | 44,6 | 66,1 | 33,9 71,2 28,8 71 1929
(Wojciechow)
Srednia 17,5 82,5 21,4 78,6 | 52,7 | 47,3 | 539 | 46,1 | 58,4 | 41,6 65,9 34,1 10,5 | 89,5

Zrédto: badania wiasne na podstawie ankiety.

szkolen zwigzanych z rozwojem dziatalnosci turystycz-
nej oraz zachety i podpowiedzi dla mieszkancow, a tak-
ze wsparcia finansowego dla inwestycji. Respondenci
wielokrotnie ubolewali nad przeznaczeniem przez gmi-

ne niedostatecznych srodkéw finansowych na rozwdj
turystyki, zwracali rowniez uwagg na to, ze powstajace

inwestycje turystyczne cze¢sciej maja charakter prywat-

ny niz samorzadowy.

Druga czes¢ badan (w postaci wywiadow) zostata
przeprowadzona wsérdd inwestoréw badz przedsta-
wicieli instytucji zarzadzajacych danym produktem

turystycznym. Wyniki pozwolily na sformutowanie
kilku wnioskow.

Wszyscy inwestorzy/organizatorzy sa zadowoleni
z podjecia dziatalnosci zwigzanej z danym produk-
tem turystycznym i uwazaja, ze jest ona zyskowna. Po-
nadto znajac dzisiejsze realia ekonomiczno-spoteczne,
ponownie podjeliby sie prowadzenia tej inwestycji.
Wszyscy respondenci planuja takze rozwdj dziatal-
nosci, ktéry jest jednak uwarunkowany potrzebami
finansowymi. Pozyskanie funduszy zewnetrznych,
ktére notabene miaty rowniez zasadnicze znaczenie
na etapie powstawania poszczegélnych przedsiewziec,
wplynie pozytywnie na rozwoj inwestycji. Omdwione
inwestycje powstaty dzieki sSrodkom wtasnym i udzie-
lanym w ramach dofinansowania z Unii Europejskiej,




